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1 Uvod

V prib&hu mésice &ervence 2019, od 15. 7. do 30. 7. 2019, doslo k realizaci

o 7 o v o v e o e 7 7
pruzkumu nazoru obCanu mesta Slavkov u Brna. Cilem pruzkumu bylo ziskani
informaci o nadzorech ob&and na rozvoj volnocasové a kulturni infrastruktury
a nabidky ve mésté.

2 Cil a metodika

Vysledky prizkumu by mély slouzit jako voditko pro postup mésta
pfi dlouhodobém  procesu strategického planovani, zejména v oblasti
volnocasovych aktivit a nabidky kulturnich akci véetné souvisejici infrastruktury.

Prizkum si kladl za cil:

zajistit reprezentativni zastoupeni respondentd;
poznat nazory a vnimané nedostatky od cilovych respondentd;

poukdzat na zdjem mésta o ndzory ob&anl mésta a ochotu s nimi pfi
budoucim rozvoji spolupracovat.

2.1 Metodika sbéru dat

Jako nejvhodnéjsi metoda sbéru dat bylo zvoleno Setreni formou dotazniku
v elektronické a tisténé podobé. Snahou bylo zpfistupnit tento dotaznik co
nejvys$simu poctu ob&anl mésta, proto byly zvoleny tyto formy osloveni ob&and:

osloveni ob¢and pres specidlni aplikaci;
umisténi tisténé verze dotazniku v turistickém informacnim centru;
cilené osloveni obéanl mésta (osobni dotazovani).

Reprezentativnost vybérového souboru je do znacné miry nezavisla na jeho
velikosti, ale maly soubor vzhledem k velké populaci nebude reprezentativni.
Reprezentativnost vyzkumného souboru zavisi nejen na velikosti zkoumané
cilové skupiny, ale také na jeji homogenité - ¢im je populace vice heterogenni
(vice rliznorodad), tim vice odlinych podskupin obsahuje a tim vice osob je nutné
do vybérového souboru zaradit, aby byla kazda podskupina dostatecné
zastoupena.

Zpracovatel uréil slozeni vzorku respondentt na principu tzv. kvétniho vybéru,
ktery je zaloZzen na znalosti sloZzeni celé populace, respektive mésta Slavkov
u Brna. Tato data byla pFevzata z vysledkd pravidelného Sé&itani lidu, diky némuz
vime, jakd struktura respondentl je potfeba pro zajisténi reprezentativnosti
Setreni.

Z dotaznikového Setfeni jsme zjistili, e nékteré skupiny ob&and mésta jsou
rozloZeni. V rédmci individudlnich rozhovord s respondenty jsme nicméné zjistili,
ze:
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dotaznik byl vyplfiovan casto jednim clenem domacnosti, a to za celou
rodinu. S ohledem na predmét vyzkumu jsme toto prepokladali.

respondentem byly ve vét$iné pripadd Zeny, které v&ak odpovédi
vyplnovaly za rodinu (v pripadé, kdy ji tvorily).

Zpracovatel tedy vyhodnotil, Ze neni nezbytné stanovit vahy pro dané
segmenty respondentli, nebot korekce probéhla jiz pfFi realizaci
vyzkumu.

V rédmci distribuce tist&nych dotaznik( byla pozornost ddna zejména segmentim
s omezenym pristupem na internet.

2.2 Velikost vybérového vzorku a vybérova technika

Velikost vybérového souboru (vzorku) je dulezitd pro presnost odhadu
populaénich parametrl, tedy Udaji o populaci ziskanych na zakladé statistik
zjisténych ve vybérovém souboru. Na otazku, jak velky by mél byt vybérovy
soubor, existuje jednoducha odpovéd: ¢im vétsi, tim lepsi. Nicméné ,¢im vice"
ma své jasné praktické limity. Presnost odhadu se nezvysuje linearné.
Zpocatku se velmi zvysuje, od urcité velikost vybéru vsak roste jiz jen zvolna a
Vv jistém bodé nastdvd moment, kdy naklady spojené se zvysSovanim velikosti
vybéru jsou jiz vySsSi nez vynosy - to je zvySovani presnosti odhadu populacnich
parametrd.

V ramci zpracovani byla pouzita kombinace 2 vybérovych technik:

Anketa (technika zaloZzena na logickém usudku — nendhodny vybér (empiricky)

vybér jedincd byl zaloZeny na rozhodnuti respondenta zodpovédét otdzky
uverejnéné v masovych sdélovacich prostredcich,

nelze presné definovat populaci, ke které se nalezy ankety vztahovala -
nejsou to vsichni ¢tendfi uréitych sdé&lovacich prostiedkd, jsou to pravé jen
ti, kteri zodpovédéli anketu.

Nahodny stratifikovany vybér (technika zalozena na teorii pravdépodobnosti)

populace byla rozdélena do skupin homogennich vzhledem k néjakému
jasnému kritériu a jedinci jsou vybirani do vzorku nahodné z téchto skupin
- technika prostého nahodného vybéru,

snizuje velikost smérodatné odchylky a interval spolehlivosti z divodu
homogenity skupiny - vzhledem k proménné, podle které byly
stratifikovany (proporcionalni — velikost vybéru z podskupiny je Umérna
velikosti populace této skupiny).
V rdmci vyzkumu bylo zodpovézeno celkem 191 dotaznikl. V rdmci piepoctu tzv.
rodinnych hlasG a vymezeni relevantni cilové skupiny respondentl pracujeme

v ramci vyzkumu s cilovou vybérovou chybou ve vySi 6%. Tedy pro potreby
rozhodovani ma vyzkum vysokou vypovidaci vlastnost.

strana 4



2.3 Navrh dotazniku

Dotaznik byl sestaven tak, aby umozfoval uréit miru spokojenosti ob&and
s urovni kvality kulturni a volnocasové nabidky a ziskat od nich cenné
pfipominky, pozndmky a podnéty k odstranéni nedostatkl pfi budoucim rozvoji
mésta.

Struktura dotazl byla nasledujici:

o 7 4 7 v v v
zpusob traveni volného casu ve meste;

jak casto se obcané vénuji volnocasovym aktivitdm a rekreacnimu
cestovani;

(ne)spokojenost s potem a rozmanitosti ve mésté poradanych akci;
akce jakého druhu by obcané ve mésté vice uvitali;
pramérnd mési¢ni Utrata za volnocasové akce ve mésté;
oblibené vyletni (odpocinkové, relaxacni) misto ve mésté Ci jeho okoli;
nazor na smeérovani investic do rozvoje kulturni a volnocasové zény;
kulturni ¢i volnocCasova aktivita/akce, kterou si ob¢ané nenechaji ujit;
mista, kam obcané vezmou své blizké/znamé, kteri je navstivi;
profil respondenta (vék, pohlavi, déti Skolou povinné);
prostor pro pripadné pripominky.

2.4 Cilova skupina

Cilovou skupinu prizkumu tvofili obéané mésta Slavkov u Brna bez rozdilu
pohlavi, véku, ¢i poctu déti skolou povinnych.

PFi volb& vhodnych distribuénich kanalG se pftihlizelo predevéim k tomu, aby byl
dotaznik zptistupnén co nejvy$dimu poctu ob&and a proces vyplfiovani dotazniku
co nejjednodussi. Vzhledem k formé sbéru dat nebylo zcela mozné zajistit
vyvazeni poctu respondentl z hlediska véku ¢&i pohlavi.

Pro zachovani anonymity obyvatel byly dotazniky zpracovany bez uvedeni
jakychkoliv osobnich udajl. Respondenti vyplfiovali dotaznik vzdy pomoci vybéru
z nabizenych variant odpovédi. Pro pripad nepostizeni vSech problémovych
okruhd méli respondenti moZnost vyjadfit svij nazor i prostfednictvim slovni
formulace (oteviené otazky).
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3 Vysledky setreni

Dotaznik obsahoval 13 otazek, ve kterych méli respondenti moznost vyjadfit svij
postoj k atraktivité Ci kvalité nabizenych volnocasovych a kulturnich aktivit.
Z téchto otazek 3 sméfovaly k segmentaci respondentd podle véku, pohlavi
a poctu $kolou povinnych potomka.

Diky strukture otazek, jez byly koncipovany jako uzaviené, Castecné uzaviené
a otevrené, byla zabezpecena moznost plné projevit svoji miru spokojenosti,
vyjadrit své nazory a navrhy na zlepseni.

V ramci dotaznikového Setreni bylo celkové vyplnéno 191 dotaznikil. Vzhledem
k podminkdm zplsobu vyplnéni jednotlivych otdzek se k vice nez 1 otdzce
a pripadné identifikaci vyjadrili vSichni respondenti.

3.1 Struktura respondenti

Dotazované miZeme rozdélit do kategorii podle:
pohlavi (muzi, zeny);
véku (do 18 let, 19 - 35 let, 36 - 50 let, 51 - 65 let, 66 let a vice);
rodinny stav (déti Skolou povinné).

Charakteristiky o své osob& uvedl vysoky polet respondentl (pfes 95 %).
Celkové vysledky jsou prezentovany za vSechny respondenty zahrnutych do
hodnoceni.

Z hlediska pohlavi byly v prizkumu vice zastoupeny zeny, konkrétné 60,75 %
(113 zen). Muzi bylo 73, tj. 39,25 %.

Obrédzek 1: Struktura respondent( dle pohlavi

Muz et 73

60.75%

Né&sledujici obrdzek znazorfiuje slozeni respondentd z hlediska vékovych skupin
(u respondentd, ktefi Gdaje uvedli). Z této skuteénosti vyplyva, Ze vétdina
respondentd dotazniku jsou ob&ané mladsi ¢&i stiedni vékové kategorie, 64 %
respondentd jsou lidé do 50 let (véetnd). Zbylych 36 % dotaznikld vyplnili ob&ané
starsi 50 let.
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Obrazek 2: Struktura respondent( dle véku

gy,
18-35 let 34.39% 65

29.63%

36-50 let 56

21.16%

1 o
66 a vice let 4.81% 5

Obrézek nize znazorfiuje sloZeni respondentt z hlediska rodinného stavu presnéji
toho, zda maji obdané déti $kolou povinné. Vétsina ob&anl (65 %), ktefi tento
dotaznik vypliovali, nemaji dité nebo déti, které by navstévovaly materskou,
zakladni i stfedni Skolu.

Obrézek 3: Déti $kolou povinné (MS, ZS, SS)

34.62%
Ano 63

65.38%

3.2 Vyhodnoceni odpovédi

Otazka C. 1: Jak travite volny cas ve Slavkové u Brna?

V této otdzce méli respondenti vyjadfit zplsob, jakym nejéastéji travi svidj volny
¢as ve mésté. Tato otazka byla s moznosti oznaceni az 3 odpovédi. Nejvice
respondenti hlasovali pro moznost prochazek po okoli (103 odpovédi, 54 %
respondentd), druhou nejéast&jsi odpovédi jsou prochdzky po zdmeckém parku
(86 odpovédi, 45 % respondentd). Oblané ve svém volném cdase také radi
navétévuji kulturni akce (68 odpovédi, 36 % respondentl). Naopak pouze
6 dotazovanych (3 %) uvedlo, ze sv{j volny ¢&as travi v rdmci spolkové &innosti.

strana 7



Obrédzek 4: Zplsob tréveni volného ¢asu ve mésté Slavkov u Brna

54.21%

Prochazky po okoli 103
Prochazky po zameckém parku 45.26% 86
Bsh 10.00% 19
Jizda na kole 31.05% 59
Sportovni a klubove akce 2.63% 24
Kulturni akce 35.79% 68
Hobby 13.16% 25
Zahrada 24.21% 46
Spolkova ginnost 3.16% 6
Gastro (kavarna, restaurace apod.) 23:47% 56
Jinak: 10.53%

— Odpovédi

Otazka c¢. 2: Kdy se vénujete volnocasovym aktivitam a rekreacnimu
cestovani?

V této otdzce méli respondenti uvést, jak Casto se vénuji svym volnocasovym
aktivitdm a rekreacnimu cestovani. Z nasledujici tabulky vyplyva, ze nejvice
respondentd se svym volno¢asovym aktivitdm vénuje pravideln& ve vdedni dny,
i 0 vikendu. Tuto moZnost oznadilo 97 respondentt, co? odpovidd téméf 51 %.
Druhou nejpocetnéjsi skupinou jsou osoby, které se volnocCasovym aktivitam ci
rekrea¢nimu cestovani vénuji prilezitostné o vikendu ¢&i na dovolené. Tuto
odpovéd uvedlo 63 respondentl (33 %). Nasledné 24 respondentl (12,5 %)
oznacilo moznost, Ze se volnoCasovym aktivitam veénuji pravidelné o vikendu.
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Obrézek 5: Cetnost provozovani volnodasovych aktivit

. - . . . . 50.79% -
Pravidelné ve viedni dny. i o vikendu 97
- . 2.57%

Pravidelné o vikendu 24
S . ) 32.98% _
PrileZitostné o vikendu, na dovolené . 63

. 2.09%
Pouze na dovolené 4
. 1.57%
viibec ! 3

Otazka ¢. 3: Jste spokojeni, Zze se ve Slavkové u Brna kona pravé tolik
rozmanitych akci?

Tato otdzka se tykala spokojenosti s nabidkou a rozmanitosti kulturnich i
volnocCasovych akci ve mésté. Respondenti se méli vyjadrit k tomu, zda jsou se
stavajici nabidkou spokojeni &i nikoliv. Z nasledujici tabulky je patrné, ze je
drtivd vétdina respondentl s touto oblasti spokojena. Odpovédi ,Urcité ano" a
,Spide ano" oznatilo dohromady 159 respondentl, coZ ¢&ini pres 83 %
respondentd. Pouze 9 respondentl spokojeno neni (ozna&eni odpovédi ,Spise ne"
resp. ,Ur¢ité€ ne“). Zbylych 12 %, tedy 23 respondentl, oznacilo moznost
~Nevim, nedokazu posoudit"®, coz implikuje, ze se zfejmé tito obcané kulturnich a
spolecenskych akci pfriliS neucastni.

Obrazek 6: Spokojenost s rozmanitosti a nabidkou kulturnich akci ve mésté

47.64%

Urcité ano 91

- 35.60%

Spige ano b 68

- 3.66% -

Spise ne 7

s 1.05%

Uréité ne 2
. - . 12.04%

Nevim, nedokazu posoudit ’ 23
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Otazka ¢€. 4: Jaky druh akci byste ve mésté vice uvitali?

Cilem této otazky bylo zjistit, které kulturni, spolecenské ¢i volnolasové akce
ob&antim ve mésté schazi, & kterych by uvitali jesté vice. Obrazek nize poskytuje
vysledky odpovédi na tuto otazku, ve které bylo mozno oznacit az 2 odpovédi.
Nejéast&ji by respondenti uvitali vé&tsi mnozstvi hudebnich akci a koncertd, tuto
odpovéd uvedlo 41 % respondentl. Dale by pak obcané uvitali vice trhd
a zazitkovych akci ve mésté.

Obrazek 7: Akce, kterych by obcané uvitali vétsi mnozstvi

20.63%

Sportovni akce 39
Akce pro déti 29.10% 55
Hudebni akce, koncerty 41.27% 78
7aFitkové akce 33.33% 63
Troy 37.04% 20
Jiné: 12.17%

23

Otazka ¢. 5: Kolik mésiéné utratite na osobu za volnhocasové akce ve
meésté?

U otazky primérné mési¢ni Utraty za volnolasové akce ve mést& méli
respondenti na vybér ze tfi moznosti: 0 - 1 000 K¢, 1 001 - 3 000 K¢, vice nez
3 000 K¢&. Nize uvedeny obrazek znazorfiuje, ze 71 % respondentl (135 osob)
zvolilo prvni jmenovanou moZnost. Daldich 25 % respondentd utrati 1 001 -
3 000 K¢&. Vice utrati pouze 4 % respondentd.

Obréazek 8: Vyse primérné mésiéni Utraty na osobu za volnodasové akce ve mésté

70.68%

0-1000 KE 135
3%
1001 K&- 3 000 K¢ 25.13% .
1994
vice ne7 3 000 K¢ 4.19% s
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Otazka cC. 6: Jaké je Vase oblibené vyletni (odpocinkové, relaxacni) misto
ve Slavkové u Brna nebo blizkém okoli?

Tato otevienad otdzka se tykala oblibenych vyletnich ¢i odpocinkovych mist ve
Slavkové u Brna ¢i jeho prilehlém okoli. Mezi nejcastéjsi odpovédi patfilo:

1) Zamecky park/zamecka zahrada - 71 odpovédi
2) Urbanek (kaple svatého Urbana) - 32 odpovédi
3) Jalovy dvir - 24 odpovédi

4) Rybnik/y — 23 odpovédi

5) Koupalisté - 17 odpovédi

Jednoznacné nejcastéjsi odpovédi na tuto otdzku byl zamecky park/zamecka
zahrada (71 odpovédi). Druhym nejvice zmifiovanym mistem byl Urbanek se 32
odpovédmi, treti potom Jalovy dvir s 24 odpovédmi. Jen o jeden hlas méné
dostala moZnost rybnik(, mistni koupalisté je oblibenym odpocinkovym mistem
pro 17 respondentl. Mezi dal$i ¢asto zmifiované odpovédi, které se nevesly do
vy¢tu odpovédi nejéastéjdich, patfi: Zdanicky les, alej, détskd hiisté, cyklostezky,
obora, golfové hristé, stadion a centrum mésta.

4

Otazka ¢. 7: Podle Vas ma mésto prednostné investovat do rozvoje
kulturni a volnoc¢asové zony:

N&sledujici otdzka se respondentl dotazuje na nazor ohledné investovani do
rozvoje volnoCasové a kulturni zony. Nabizela celkové 10 moznosti, z nichz si
mohli respondenti zvolit az 2. Nejvyssi pocet odpovédi dostala odpovéd' vytvaret
b&Zecké trasy a cyklotrasy okolo mésta (74 odpovédi, 39 % respondentl uvedlo
tuto odpovéd). Jako dalSi by obcané ocenili investice do SpoleCenského centra
Bonaparte (56 odpovédi, 29 % respondentl) a zatraktivnéni a zpFistupnéni
oblasti obory, Vinohradu a Urbanku (40 odpovédi, 21 % respondentl). O néco
méné& respondentl by uvitalo investici do Zamku Slavkov - Austerlitz a
zameckého parku, do mistniho kina Jas a do zpristupnéni oblasti
rybnika/mokradu (39, 33 resp. 32 odpovédi).
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Obrazek 9: Smérovani investic do rozvoje kulturni a volnolasové zény

. b A et o 24 . 20.42% o
Zamek Slavkov - Austerlitz a zamecky park 39

1 A9
Koupalisté 4.14% o

o
Atleticky stadion 5.24% 10

29.32%

Spelefenské centrum Bonaparte 56
6.75%

Budova kina Jas 32
14.149%

Wellness aktivity 4.14% 27
FA%

Vytvaret béZecké trasy a cyklotrasy okolo mésta 38.74% 74
- . - i , ; 17.28%

Zatraktivnéni a zpfistupnéni oblasti rybnika/mokfadu 33
- o - . . . 20.94%

Zatraktivnéni a zpfistupnéni oblasti obory, Vinohradu a Urbanku 40
Jiné: 13.61%

Otazka ¢. 8: Jakou kulturni nebo volnocasovou aktivitu ¢i akci ve mésté
rozhodné nevynechate?

V této otdzce se respondenti méli vyjadrovat k tomu, které mistni kulturni nebo
volnocCasové akce navstévuji pravidelné a jejich Ucast nevynechavaji. Jednalo se
opét o otevienou otazku a mezi nejcastéjsi odpovédi patfilo:

1) Napoleonské dny (slavnosti/oslavy) — 35 odpovédi
2) Trhy - 31 odpovédi

3) Koncerty - 27 odpovédi

4) Divadlo - 21 odpovédi

5) Dny Slavkova - 20 odpovédi

Mezi odpovédmi na tuto otdzku nenajdeme zadnou, ktera by Cetnosti vyskytu
prevysovala ostatni, naopak rozdily mezi pocétem odpovédi jsou malé. Odpovéd
Napoleonské dny se mezi dotazovanymi vyskytla 35x. Druhou nejcastéji
zminovanou odpovédi byly trhy (31), nasledovaly koncerty (27), divadlo (21)
a Dny Slavkova (20).

U

Mezi dalsi zminované odpovédi, které se nevesSly do vyctu nejcastéjsich
odpovédi, patri: topfest.cz, Veteranfest Slavkov, akce pro déti, kostymované
prohlidky zamku, jarmarky, akce na zamku ¢i v prilehlém parku a letni kino.
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Otazka €. 9: Kdyz za Vami prijedou znami, kam je vzdy vezmete?

Tato otazka se tykala toho, kam obdané mésta vezmou své zndmé pri navstéve
jejich mésta. Opét bylo na vybér z 10 odpovédi, a tentokrat mohli respondenti
oznadit libovolné mnozstvi odpovédi. Jednoznaéné nejvice hlasd ziskala navstéva
Zamku Slavkov - Austerlitz a zdmeckého parku. Tuto odpovéd uvedlo 84 %
respondentd. Druhou nejpocéetné&jsi odpovédi byla odpovéd ,Gastro - kavarna,
cukrdrna, restaurace", kterou uvedlo téméF 62 % respondentl. Dale v poradi
byly kulturni akce (57 odpovédi, 30 % respondentl) a koupali$té (52 odpovédi,
27 % respondentt). Nejméné hlasi obdrzela historickd Zidovska &tvrt (4 %
respondentd).

Obrazek 10: Mista ve mésté, kam obcané nejlastéji vezmou své znamé, ktefi je navstivi

. . . B83.68% .
Zamek Slavkov - Austerlitz a zamecky park 7 59

Koupalisté (v letnich mésicich) 52

8.95%

~l

Sportovni a klubove akce

- 12.63%
Na cyklostezku Slavkov u Brna - Hodé&jice 24

. 30.00% -
Kulturni akce ’ 57

3.68%

-~

Historicka Zidovska ctvrt

20.53% o
Kaple sv. Urbana ! 39

5.79%
Lokalita 13-ti jezer =

61.58% P

Gastro (kavarna, cukrarna, restaurace)

inam: 13.16%
Jina 3.16% -

Otazka €. 10: Vase pripominky a komentare, které chcete sdélit

Posledni zalezitosti celého dotazniku byla oteviena otazka, ktera umoznovala
respondentdm sdélit jakékoliv pfipominky, navrhy & poznamky, které by chtéli
skrze tento dotaznik sdélit. VétSina pozitivnich odpovédi vyzdvihla krasu mésta
nebo to, Ze jsou zde obcané spokojeni. Mezi nejcastéjsi pripominky, které se
v této otazce vyskytly, patfila vytka nedostatecnych parkovacich ploch,
absence krytého bazénu a verejnych toalet, nutnost oprav komunikaci Ci
vystavby a udrzby novych détskych hFist. Obdané také nejsou spokojeni se
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stavajici nabidkou obchodnich a potravinovych Fet&zcd. Uvitali by proto nové
nakupni centrum ¢i supermarket.
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4 Zaveér
Kapitola pfedstavuje shrnuti dilezitych informaci a vysledkl $etfeni:

Nejcastéji se vénuji respondenti svym volnocasovym aktivitdm pravidelné
ve vSedni dny, i o vikendu. Mezi tyto aktivity patfi nejcastéji prochazky po
okoli ¢i zameckém parku, jizda na kole, kulturni akce ¢i navstéva gastro
zafizeni.

Drtiva vétsina respondentli (83 %) je spokojena se stavajici
rozmanitosti a nabidkou volnocasovych a kulturnich aktivit, které
meésto nabizi. Prali by si vidét vice hudebnich akci a koncertti, trhi,
akci pro déti &i zazitkovych akci. Mé&si¢né utrati 70 % respondentl za
volnocasové aktivity ve mésté do 1 000 K¢.

NejoblibenéjSim odpocCinkovym ¢i relaxa¢nim mistem je pro mistni
zdmecky park, Urbanek &i Jalovy dvdr.

Podle respondentli by se mélo prednostné investovat do budovani
bézeckych tras a cyklotras, spolecenského centra Bonaparte
a zatraktivnéni a zpristupnéni oblasti obory, Vinohradu a Urbanku.
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