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01 Cil a poslani koncepce Atraktivni Slavkov

Cilem a poslanim koncepce Atraktivni Slavkov je ukazat véem aktérlm, jak vhodné kultivovat vefejny prostor

- spoleéné, efektivné, Uéinné, ve prospéch svij i véech ostatnich. Byla vytvofena s potfebou chranit zajmy
uzivatell vefejného prostoru, ochranovat urbanistické a architektonické prvky mésta Slavkov u Brna a zaroven
pfinaset podnikatellm Feseni pro zatraktivnéni jejich provozoven. Prvnim krokem koncepce Atraktivni Slavkov
je tento manuadl dobré praxe oznacovani provozoven a reklamy.

Podoba, atraktivita, funkce a kvalita verejného prostoru ma totiz vliv jednotlivych reklam a reklamnich nosi¢d i pfremyslet nad jejich

na dlouhodobou prosperitu celénho mésta. Atraktivni verejny prostor umisténim v kontextu verejného prostoru. Takovy zpUsob uvazovani
ma vliv na nasi konkurenceschopnost i spokojenost, bezpeci a kvalitu prispé&je k rozvoji vaseho podnikani a zaroven pomUze zvySovat
kazdodenniho zivota téch, kdo ve mésteé Zziji, podnikaiji, pracuiji, nebo atraktivitu mésta i konkrétni lokality, ve které pldsobite - pro vas,
zde prijizdi jako navstévnici Ci turisteé. vase sousedy, navstévniky mésta a hlavné pro vase zakazniky.
Tento manual demonstruje vhodné postupy a priklady. Pomoci Cilem mésta Slavkov u Brna je, aby bylo atraktivni jak pro

nazornych ukazek predstavuje moznosti a zpUsoby, jak Uspésné podnikatele, tak pro sve obCany, turisty a navstévniky. Pfejeme si,
pracovat s oznacovanim provozoven a reklamou. PomUZe vam vidét aby se zde podnikateldm dafilo. V&fime, Ze vysSi atraktivita mésta
prostor, ve kterém pUsobite, v SirSich souvislostech. Nastini vam, znamena vetsi pritazlivost mista, ktere nasledné prinasi prinos pro
jak volit vhodné formy reklamy, jak premyslet nad vizualni podobou vSechny aktéry a zvySuje Sance na prosperitu vSech.

Atraktivni Slavkov: Manual oznaCovani provozoven a reklamy 5



Predejte tento manual svemu
grafikovi ci1 designérovi.

03 Manual ve zkratce

Atraktivni
Slavkov

Manual oznacovani provozoven a reklamy

Mate dotaz? Nevite s1 rady?

Nevahejte se na nas obratit. Radi vdm pomuzeme s podobou
znaceni vasi provozovny nebo s reklamou, kterou chcete
umistit ve verejném prostoru.

Architekt mésta Slavkov u Brna
architekt@atraktivnislavkov.cz

Atraktivni Slavkov u Brna: Manual oznacovani provozo-
ven areklamy je k dispozici ke stazeni na adrese
www.atraktivnislavkov.cz.

3 zakladni cile manualu
Atraktivni Slavkov

e

@ Spravné pouziti

Chranit zajmy
uzivatell vefejného
prostoru

Nabizet firmam
fungujici reSeni

pro zatraktivnéni
provozoven

Chranit urbanistické
a architektonické

prvky mésta Slavkov
uBrna

Atraktivni Slavkov: Manual oznaCovani provozoven a reklamy 6



02 Proc Slavkov tento manual potrebuje

Pod pojmem atraktivita mésta se skryva nejen prace s estetickymi hodnotami /
verejného prostoru a eliminaci reklamniho smogu. Atraktivita mésta v sobé nese /
i ekonomicky pfinos pro mésto, jeho obyvatele, podnikatele a navstévniky.

NahliZzime na ni jako na jednu z klicovych Casti, ktera ma vliv na atraktivitu mésta.

Patfi k tém rovinam verejného prostoru, které je mozné kultivovat pomérné rychle,

nizkonakladove, ovsem velmi ucelnée. ==

Mésto Slavkov u Brna se ma z hlediska své historie a architektury ¢im pochlubit.
Zaroven si vSak uvédomujeme, Ze je o tyto prednosti potfeba nalezité pecovat.
Neuvédomélymi zasahy, lidovou tvofivosti, trvalymi provizorii nebo snahou se za
kazdou cenu zviditelnit mizeme tyto hodnoty dlouhodobé a mimodék poskozovat.
Zcela nezamérné a z dobré vile mizeme napfiklad spoluvytvaret nevzhledny

a dlouhodobé neefektivni reklamni a vizudlni smog, ktery zplisobuje nejen reklamni
slepotu nasich potencidlnich zakaznikd, ale také odpuzuje od navstévy ¢i traveni
vétSiho mnozstvi ¢asu v takto postizené lokalité.

Eliminace vizualniho smogu je jednou ze souc¢asnych priorit ve verejném prostoru.

Tento manual ukazuje, jak jednoduse dosahnout co nejlepsiho efektu ve vlastni
sebepropagaci a zaroven zvysovat hodnotu mista, ve kterém se prezentujeme. /<

Atraktivni Slavkov: Manual oznacovani provozoven a reklamy 7



Atraktivni verejny prostor:
dlouhodoby prinos pro
vsechny aktery

Verejnym prostorem jsou podle Zdkona o obcich (§ 34 zdkona €. 128/2000 Sb.) myslena vSechna namésti, ulice,
trzisté, chodniky, verejna zelen, parky a dalSi prostory pristupné kazdému bez omezeni, tedy slouzici obecnému
uzivani, a to bez ohledu na vlastnictvi k tomuto prostoru.

Oznacovani provozoven a reklama jsou jednim z dilki celé skladacky. Aby byl verejny prostor atraktivni, musi byt
udrzovan a kultivovan na vSech svych urovnich. Atraktivitu vefejného prostoru je potfeba zajistit napfi¢ vSemi
vizualnimi a vjemovymi rovinami, které maji vliv na nase vnimani verejného prostoru jako celku.

Atraktivni Slavkov: Manual oznacovani provozoven a reklamy



4 zakladni vrstvy atraktivity verejneho prostoru

Zakladni vjemové (vizualni) vrstvy, které ovliviuji nase
vnimani atraktivity a kvality vefejného prostoru.

Cistota, Gdrzba a bezpeénost

Kvalita prostredi, ve kterém se pohybujeme, jeho Cistota,
i chovani verejnosti v/k prostoru maji vliv na to, zda se
v ném citime prijemné a bezpecné.

Kvalita mobiliare a stav zelené

Méstsky mobiliar, osvétleni, vefejna zelen a dalsi dilezité
prvky ve verejném prostoru jsou ukazateli a nositeli
urbanistické a architektonické kvality.

Kultivovanost vizualni komunikace

Zpusob, jakym nakladdame s prostorem pro znaceni,
reklamy a propagaci, ma vliv na celkovou atraktivitu
a hodnotu daného mista (vizualni/reklamni smog).

Kvalita architektury

Architektura, barevnost i zpracovani fasad, ,obaly” budov
a jejich esteticka rovina jsou zakladni vrstvou,
na které stoji atraktivita mésta.

Atraktivni Slavkov: Manual oznaCovani provozoven a reklamy



03 Manual ve zkratce <Q Spravne pouziti

1. Vystrc

Kvalitni material, dodrzeni velikosti a umisténi

2. Oznaceni provozovny

Kvalitni material, spravné proporce a umisténi v parteru

3. Vyloha se zbozim

Cista a upravena, s aktualni nabidkou produkt

4. Infopanel (za sklem vylohy)
Proporc¢né vhodny poutac z kvalitnich material(,
spravné odsazeni od skla vylohy (min. 15 cm)

5. Info na vstupu (provozni doba)

Obsahuje v§e potiebné v trvanlivém
materialu a pfimérené velikosti

6. Vitrina
Cista a upravena vitrina
obsahujici aktualni nabidku

HEHHTTE TR LY

]ﬂﬂﬂﬂmﬁ
=

i

IR

7. Parter

Oznaceni provozovny a reklamu
umistujeme pouze do prostoru J
parteru, v souladu s architekturou

NI
N

[



1. Vystrc
Vice nez jedna vystr¢, nedodrzeni
jednotného stylu a velikosti

2. Oznaceni provozovny nebo reklama

Nadbytecné vicenasobné znaceni provozovny nebo reklama,
nekvalitni materialy (napf. PVC plachta), umisténi mimo parter

3. Vyloha se zbozim

Cista a upravena, s aktualni nabidkou produkt

4. Infopanel (za sklem vylohy)
Infopanel za sklem vylohy je nevhodné
nahrazen polepem na vyloze

5. Info na vstupu (provozni doba)
Nejednotné napisy, nalepky a loga zaplnuji cely
prostor dvefi, podstatné informace zanikaji

neaktualizovana vitrina neplni sv(j Gcel

6. Vitrina m
Neudrzovana, poskozena Ci obsahoveé :I[' D D

7. Parter [

Znaceni a reklama je pouzita i mimo
prostor parteru a neni v souladu J
s architekturou

S

CQ Spatné pouziti

|

F A

TR




Deset zakladnich doporuceni pro atraktivni mesto

1

1. Architektura na prvnim misté

Reklama a oznacCovani provozoven musi
byt v souladu s architekturou domu.
Nesmi ji zakryvat, pfebijet

nebo narusovat jeji vzhled.

&

4. Obratte se na méstského architekta

Nevite si rady, jakou formu venkovni reklamy
zvolit, aby byla funkeni a vkusna? Nejste si

8-
2. Nechte si poradit profesionaly

Nejste na to sami. Pfedejte tento manual
jako soucast zadani svému dodavateli
marketingovych a grafickych praci.

iy

5. Vyloha ma lakat dovnitf
Pouzivejte vylohy k jejich plvodnimu
ucelu. Jsou jako sklenéna poklicka nad

e

3. Méné je vice. Chcete byt viditelni?
Uberte. A jesté uberte.

Opakovani neni v pfipadé reklamy matkou
moudrosti, ale reklamni slepoty. Chcete
byt |épe vidéni? Vsadte jen na jednu
informaci. Nepfidavejte nic navic.

&

6. Cistota, puil zdravi reklamy

Udrzujte své okoli v poradku a Cistoté.

Odstrante z prostoru vSechny zbytecnosti.
Bude se vam |épe udrzovat a stane se tak vasi
nejlepsi vizitkou. Nezapominejte na udrzbu
zbozi. a opravy.

jisti, zda postupujete sprdvné? Obratte se na hrncem. Nechte kolemjdouci nahlédnout
meéstského architekta. Rad vas nasmeéruje. az dovnitf a udélejte jim “chuté” na své

Atraktivni Slavkov: Manual oznacovani provozoven a reklamy 12



G

7. Bud'te online. Bud'te vidét tam,

kde jsou vasi zakaznici.

Své zbozZi a sluzby nabizejte chytre. Jdéte
svym zakaznikdim naproti v onlinu. Moderni
marketing se fidi heslem: vice komunikace,
méné reklamy.

Jal

9. Reklamni plachty neslouzi
k oznacovani provozoven

Vstup a znaceni provozovny ma k navstéve
lakat, ne odpuzovat. PVC banerovina ma své
vymezené opodstatnéni, ale nehodi se vzdy
a vSude. V Zabkach taky nezajdete na ples.

N

8. Vyhnéte se blikani

a kriklavé barevnosti

Barevnost volte harmonickou a stfidmou. Na
své zakazniky nekficte — vykfi¢niky na plakatech
ani blikajicimi napisy. Nabidnéte pfijemné misto,
kam se budou radi vracet.

ala

10. Fasada ani plot nejsou

primarné reklamnimi nosici

Pouzijte vylohy, vitriny nebo jiné vhodné
reklamni nosic¢e. Reklamu na ploté z PVC
reklamni plachty prehlédne drtiva vétSina, ale
hyzdi mésto zarucené.

Atraktivni Slavkov: Manual oznacovani provozoven a reklamy
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Pravidla pro oznacovani provozoven a reklamy

Komponent

Umisténi v MPZ .

Umisténi mimo MPZ

Zakonna uprava/Predpisy mésta

Firemni napisy - nazev prodejny, provozovny
(kapitola 04.01)

PP+ SU (plocha nad 0,6 m?)
+ MA

SU (plocha nad 0,6 m?)

Stavebni zakon, Zakon o statni pamatkové péci

Vylohy a polepy na vylohach

(kapitola 04.02) PP Zakon o statni pamatkové péci
Vystrce PP + SU (plocha nad 0,6 m?) 5 . Stavebni zakon, Zakon o statni pamatkové péci, Nafizeni mésta
(kapitola 04.03) +MA 10 (IECR (] O Slavkov u Brna &. 11/2017

Reklamni banner na fasadé
(kapitola 04.09)

PP + SU (plocha nad 0,6 m?)
+ MA

SU (plocha nad 0,6 m?)

Stavebni zakon, Zakon o statni pamatkové péci

Vitriny umisténé na fasadé
(kapitola 04.05)

PP + SU (plocha nad 0,6 m?)

SU (plocha nad 0,6 m?)

Stavebni zakon, Zakon o statni pamatkové péci

Markyzy
(kapitola 04.06)

PP + SU (jedné se o sougéast
stavby) + MA

SU (jedna se o soucést stavby)

Stavebni zakon, Zakon o statni pamatkové péci

Restauracni predzahradky
(kapitola 04.07)

PP + SU + MA + ndjemni smlouva
(pozemek mésta)

SU + doporuéuje se MA

Stavebni zakon, Zakon o statni pamatkové péci, Obecné zavazna
vyhlaska mésta Slavkov u Brna €. 3/2025, Trzni fad mésta Slavkov
u Brna

Reklamni zafizeni typu , A"

Nelze

Obecné zavazna vyhlaska mésta Slavkov u Brna €. 3/2025, Narizeni
mésta Slavkov u Brna €. 11/2017

Prodejni zafizeni (kratkodobé do 30 dnii)
(kapitola 04.09)

Pouze na parkovaci plose na ulici
Bozeny Némcové

Trzni FAd mésta Slavkov u Brna, Obecné zavazna vyhlaska mésta
Slavkov u Brna ¢. 3/2025

Predsunuté prodejni misto
(kapitola 04.09)

@ @ @

Pouze pred prodejnami kvétinarstvi

Pouze pred prodejnami kvétinarstvi

Trzni fad mésta Slavkov u Brna, Obecné zavazna vyhlaska mésta
Slavkov u Brna ¢. 3/2025, Nafizeni mésta Slavkov u Brna ¢. 11/2017

Venkovni reklama (zafizeni a konstrukce
postavené nebo oprené, svételna reklamni
blikajici a trubicova zafizeni apod.)
(kapitola 04.09)

@

Nelze

SU (plocha nad 0,6 m?)

Stavebni zdkon, Obecné zavazna vyhlaska mésta Slavkov u Brna
¢. 3/2025, Nafizeni mésta Slavkov u Brna ¢. 11/2017




Vysvétlivky:

MPZ..... Méstska pamatkova zéna

PP......... MeéU Slavkov u Brna-Odbor stavebniho Gfadu, izemniho planovani
a zivotniho prostredi-Pamatkova péce

sU......... MeéU Slavkov u Brna-Odbor stavebniho Gfadu, izemniho planovani

a zivotniho prostredi-Stavebni Grad
MA....... Méstsky architekt

Stavebni zakon €. 183/2006 Sb., § 2

Reklamni stavby a reklamni zafizeni

Jedna se o pojmy stanovené stavebnim zdkonem, kterymi se pro ucely tohoto zdkona rozumi informacni a reklamni panel,
tabule, deska €i jina konstrukce a technické zafizeni, pokud nejde o stavbu podle § 2 odst. 3. V pochybnostech, zda se
jednd o stavbu nebo zafizeni, je uréujici stanovisko stavebniho Ufadu. Zafizeni o celkové plose vétsi nez 8 m? se povazuje
za stavbu pro reklamu. K jejich umisténi je tfeba povoleni nejen stavebniho ufadu, ale také napfiklad organu pamatkové
péce, vlastnika pozemku nebo nemovitosti nebo vyzaduji rozhodnuti jiného uUradu jako napfiklad rozhodnuti silni¢niho
spravniho Uradu o zvlastnim uzivani, zabor verejného prostranstvi apod. Jejich povoleni je feSeno zejména stavebnim
zdkonem, ale také jinymi pravnimi dokumenty, jako je napfiklad Gzemni plan mésta nebo zakon o pamatkové péci.

Jedna se zejména o tento typ reklamy:

Billboardy, reklamni pylony, napisy na fasadach staveb, népisy na stfechach domd, reklamni tabule na fasadach domd,
reklamni vitriny, vélce, citylight, rizné reklamni konstrukce typu napf. ,CUBE", vystrce a dal$i reklamni zafizeni

nad 0,6 m? apod.

Ostatni reklamni prvky

Jednd se zejména o rlizné ,textilni a PVC" plachty povésené na zabradlich, balkénech, plotech, mostech. Bannery na
fasadach staveb, plakaty na stavbach jako jsou fasady staveb nebo zastavkach MHD, reklamni ko$e, reklamni lavicky,
vystrce a dalsi reklamni zafizeni do velikosti 0,6 m?, reklamni polepy sloupt (napt. VO) nebo reklamni polepy vyloh,
reklamni zafizeni venkovnich zahradek apod. K jejich umisténi neni tfeba povoleni stavebniho Ufadu. Nejedna se o stavbu
ani zafizeni dle stavebniho zékona.

Prvky umistované v zeleni musi respektovat zahony pro vysadby a vzrostlou zelen, aby nedoslo k jejimu poskozeni.

Obecné zavazné vyhlasky, nafizeni a trzni rad mésta Slavkov u Brna
Obecné zavazna vyhlaska mésta Slavkov u Brna €. 3/2025- Obecné zdvazna vyhlaska o mistnim
poplatku za uzivani vefejného prostranstvi

Nafizeni mésta Slavkov u Brna €. 11/2017- Nafizeni, kterym se zakazuje reklama Sifena na
verejné pfistupnych mistech mimo provozovnu

Trzni fad mésta Slavkov u Brna-Narizeni mésta Slavkov u Brna, Trzni rad, ¢. 1/2026

Uzemni platnost

Tento manudl nenahrazuje jednotliva spravni rozhodnuti Gfadd,
kterd reklamu (obecné) povoluji. Budete-li respektovat pravidla
predstavena v tomto manualu, Ize pfedpokladat uspésna jednani
s Urady, které reklamu povoluji.

Tento manudl definuje pravidla, ktera jsou zavazna pro objekty

a provozovny na Uzemi méstské pamatkové zény, a nastavenymi
principy slouzi jako doporuceni platnd i pro ostatni lokality mésta
Slavkov u Brna. V pfipadé, ze jsou konkrétni pravidla pro uzemi
MPZ nastavena odlisné, je tato informace u jednotlivych

prvkid uvedena.

Pravidla jsou zavaznd rovnéz pro méstské objekty a jejich
reklamni &i informacni prvky, a dale oznacovani a zvefejiovani
informaci méstem Slavkov u Brna a véemi jeho organizacemi,

Méstska pamatkova
z6na Slavkov u Brna,

‘o}l’u:— T g,

11, =,




04 Oznaceni a reklama
provozoven

[04] Pr¥iklad oznacovani provozoven a reklamy, Slavkov u Brna

Priklad oznacovani provozoven a reklamy vytvorenych s plnym respektem

k architektonickému charakteru domu, ktery je pIné zachovan a neni
narusovan. Pobocka banky se pfitom kolemjdoucim dostatecné prezentuje.
Ocenujeme, Ze podobu znaceni a vyloh banka konzultovala s méstskym
architektem.

[05] PFiklad ozna¢ovani provozoven a reklamy, Slavkov u Brna

Citlivé provedena rekonstrukce, za kterou jde vidét ruka architekta. Kavarna
z objektu krasné vynika, je vSak vyrazna kultivovanym a esteticky Cistym
zplUsobem.

[06] PFiklad oznac¢ovani provozoven a reklamy, Slavkov u Brna

V prostoru namésti s historickymi budovami a podloubim je zcela nezbytné
zachovavat Cistotu architektury. Mame-li pracovat se znacenim provozoven
a reklamou, pak zcela vyhradné v pfizemi v prostoru parteru. Nad podloubim
neni mozné do objektu jakkoli vizualné zasahovat.

Atraktivni Slavkov: Manudl oznacovani provozoven a reklamy 16
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Casté argumenty

,Potrebuj,
aby nas obchod
y 4 y 4 ] ] ~ i ( |
zakaznici videls.
MnozZstvi informaci, které na kazdého z nds dennodenné plsobi, je tak vysoké, Ze si sami intuitivné volime, c¢emu

budeme svou pozornost skutecné vénovat.

Velké mnozstvi reklam, obfi napisy, jesté barevné;jsi a jesté vice blikajici poutace jsou tim, co ve skutecnosti ve své
pozornosti zaslepujeme jako prvni. Vystupte z Fady. Svou sluzbou. Kvalitou. Uspofadanosti. Cistotou.

Misto velkého mnozstvi reklamnich poutacl bud'te radéji prikladem v dobré komunikaci v online prostredi. Vénujte
¢as promysleni dlouhodobé strategie. Vyberte si to podstatné, co chcete ukazat, kde a jakym zplisobem to
odprezentujete. Kazdy detail mGze mit vliv na to, zda vas vasi zédkaznici uvidi a navstivi.

Atraktivni Slavkov: Manual oznacovani provozoven a reklamy
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Casté argumenty

,Na kvalitni
reklamu nemam
dost penez.”

0 to spiSe se zamérte na to, abyste své penize neinvestovali do reklamy, ktera nefunguje a ty spravné
zakazniky vam stejné neprinese.

Vsadte radéji na kvalitu, nez na mnozstvi. Oslovte osvédceného grafika nebo designéra, ktery ma dobré
reference a dostatek zkuSenosti. Nevite si stale rady? Oslovte méstského architekta.

Lépsiho vysledku dosahnete kvalitnim a jednoduchym oznacenim provozovny a cilenou online
komunikaci, nez hojnymi pokusy o reklamu, ktera je netcinnda a zanikd mezi mnozstvim jinych inzerent(.
Ve vysledku vas pak stoji vice penéz, ale vysledky ma nejisté.
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04.01 Firemni napisy

Q Firemni napis nechte vyniknout v parteru fasady. Do tohoto prostoru
patfi pouze jednoduchy nosi¢ s napisem. Pro oznacCeni provozovny
pouzivame jednotliva pismena s jednotnou barevnosti, kontrastni
s fasadou.

Q Nazev provozovny umistujeme v souladu s architektonickymi prvky
fasady. Diky tomu, Ze ndpis stoji samostatné a ma kolem sebe
dostatek volného prostoru, Iépe vynika.

° Pokud je v jednom objektu ¢i vchodu vstup do vice provozoven, fid'te '
se pfi oznaCovani provozoven principy doporu¢enymi v kapitole 04.04 .

Vice provozoven v objektu. Vg Z g
: : CREAYIPERIARINIAN
0 Oznaceni provozovny ze zakona povinnymi Udaji (provozovatel, IC,

osoba odpovédna za ¢innost apod.) umistujeme na dvere provozovny

nebo vykladec s vyuzitim kvalitniho fontu a jednobarevného pisma “ -  ——
decentni velikosti v provedeni fezanou grafikou. [-.(7 l 7

o Neni vhodné trvat na co nejvétSim logu, tzn. od kraje ke kraji. Naopak. / //
Nechte népis “dychat”, bude plsobit Iépe a z prostoru mnohem vice —

Jvystoupi”. Volte jednoduchost a dobre Citelny, nedeformovany font.

Neumistujte napisy jinde, nez do parteru. Do 1. patra nebo do oken
o zadné firemni napisy nepatfi. Neprekryvejte architektonické prvky [y ———
fasady.

.

Napis neduplikujte. Jeden vhodné& umistény napis na Cisté fasadé je
o vic, nez opakovani nazvu na kazdém volném misté.

NezatéZujte zakazniky nadbytec¢nymi textovymi a grafickymi detaily | ’ |

° a doplnujicimi informacemi. Pamatujte, to podstatné tim zanikne.

Vyhnéte se agresivni barevnosti, pfilis silnému podsviceni nebo F i
o blikani. Jednoduché podsviceni loga je lepsi, nez predsunuté bodové ' .
zdroje. —
=y
| 20
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STOSS NABYTEK

L TTETEELILE

Slavkov u Brna / Jednoduchy napis v kvalitnim Slavkov u Brna / Opét kvalitni provedeni napisu. Q Slavkov u Brna / Minimalistické pojeti znaceni
provedeni. Priklad, kdy roli oznaceni neplni logo Napis neni prebytecné opakovan, takze je vstup provozovny, vylohy i fasady je zadrukou jasné
znacky, ale obecna kategorie sortimentu (nabytek). vizualné Cisty s prihledem do provozovny. Citelnosti a dlstojnosti objektu i provozovny.

6 Opakuijici se sdéleni zaplfiuje téméF celou plochu
nad provozovnou, takZe zanika. Na pouzitych

Kombinace rlznych typ( nosicli, materiald, barev llustracni obrazky ani vypis druhi zbozi do znaceni
i pisem vytvafi vizualni chaos. V$e navic bez provozovny nepatfi.
materidlech také zalezi. respektu k architektufe historické vily.
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04.02 Vylohy

Ucelem vylohy je prosvétlit prostor provozovny, umoznit
kolemjdoucim nahlédnout do interiéru provozovny

~r o

a odprezentovat zbozi ¢i sluzby.

Q Polepy je mozné umistovat pouze na okna na Grovni parteru. Na okna ve
vyssich patrech budovy polepy viibec neaplikujeme.

o V pfipadé, Ze do vylohy umistujete vniténi reklamni panel, musi byt jeho
odsazeni od vnéjsiho skla alespon do poloviny osténi (min. 15 cm).

Q Do vylohy je mozné umistit také svitici obrazovky nebo panely, nesmi se
vSak jednat o agresivni, silné svitici nebo blikajici nosiCe ani celoplo$nou
reklamu. Na tzemi méstské pamatkové zény neni povoleno pouzivat
Zadna svételna reklamni zafizeni (viz nafizeni mésta ¢. 11/2017).

o Polep vylohy nesmi zakryvat vice nez 1/3 plochy vykladce. Pokud se
jiz pro aplikaci polepu rozhodnete, doporu¢ujeme jej aplikovat z vnitrni
strany vylohy.

Celoplosny polep vylohy nepouzivejte. Nechte kolemjdouci nahlizet
dovnitf a radéji zaplsobte upravenymi, ¢istymi a icelné usporadanymi
prostory interiéru. Jedinou vyjimkou, kdy je vhodné celoplosny polep do
vylohy aplikovat, je pouze do¢asné obdobi rekonstrukce provozovny.

o

Neopakujte se. Napis staci pouzit pouze jednou.

Na polepech neprezentujte konkrétni typy a druhy zbozi (rohliky, koblihy,
kolace...). Co proddvate, pochopi kazdy jiz z nazvu (Pekarna).

00

Vyhnéte se pouzivani amatérsky zpracovanych cedulek ,Otevieno”,
,Prijdu hned”...

(%)

Specialné v ramci MPZ se vyhnéte vystavovani zbozi pfed provozovnou.
Pro vystavku zbozi jsou primarné urceny vylohy. Vice viz kapitola 04.09.

HEARARAARARARARARAALAY
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ZACLONY ZAVESY
POVLECENI RUENIKY

SIDEME ZACLONY.
A ZAVESY NA MiRu

Minimalistické provedeni vylohy plni svij Gcel — Jasné Citelna provozovna s esteticky Cisté 0 Vyloha, ve které se vhodnym zplsobem pracuje se
prezentuje zbozi, prosvétluje a umoznuje zpracovanou vylohou. Polepy v horni ¢asti skla sezénni nabidkou. Prazdny prostor neni na Skodu,
prihled dovnitf. naopak ddva vyniknout podstatnému.

Vyloha je zakryta nevzhlednym a vizudIné lacinym Prahled vylohou do provozovny byl zcela zakryt Rukodélné nadherné zpracovany prostor vyloh je
polepem a ndpisy. To znesnadnuje kolemjdouci Zaluziemi a nesmysIné nahrazen fotografiemi zcela popfen nevzhlednymi polepy.
pohledem ,nachutnat” a pozvat dovnitf. interiéru a nabidky zbozi na fasadé.
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04.03 Vystrce

Vystrce jsou specifickym reklamnim nosiéem instalovanym
zpravidla kolmo k fasadé domu, ve vysce, ktera umoznuje
lepsi viditelnost osobam blizicim se k provozovné

z kterékoli strany budovy.

Q Kazda provozovna ma povoleno pouzivat maximalné jednu vystr¢. Pokud
je v objektu vice rznych provozoven, design, rozméry a umisténi vystrci by
mélo byt co nejvice jednotné.

Q Vystrée by mély byt na fasadé objektu umistény v jednotné vyskové linii
a mély by respektovat architekturu domu. V pripadé, zZe je nad parterem
fimsa, vystr¢ do ni nesmi zasahovat.

(<)

Doporuceny rozmeér vystrce v méstské pamatkové zéné je 400x400 mm,
v ostatnich oblastech mésta 600x600 mm. Uroven spodni hrany vystrée
nad chodnikem by mélo byt min. 2,2 m. Odsazeni od fasady do 0,1 m.

Prosviceni vystrce je mozné. Vyhnéte se blikani a podobnym
zvyraznujicim efektdm.

Informace na vystrc¢i by mély obsahovat pouze to nejnutnéjsi. Logo,
pfipadné nazev.

Minimalizujte barevnost. Dvé barvy bohaté staci.

OO0 0 o

Pokud je v jednom objektu ¢i vchodu vstup do vice provozoven, fidte se
pfi oznaCovani provozoven principy doporu¢enymi v kapitole 04.04 Vice
provozoven v objektu.

o Umisténi a celkova vizualni podoba vystrce nesmi prebijet architektonické
prvky domu.

Q Vystré nesmi zasahovat do fimsy parteru.




) i
I

Salzburg / Minimalistické provedeni zaujme Slavkov u Brna / Vhodné umisténa vystr¢ jasné Slavkov u Brna / Elegantni vystr¢ umisténa
a podtrhne jedinec¢nost znacky. oznacuje vstup do provozovny. v parteru objektu upouta pozornost, presto
do ulice nijak nekfici.

e [
i1 |ﬁKAB§sﬁu
e
M ”ﬂnz.w

N 3!
0|yt

ARCHIVACE
A SKARTACE
DOKUMENT(

N nokgroup ey

Q Pokud jde o obsah, méla by vystr¢ obsahovat pouze Jedna vystré¢ staci. Nejednotny styl znaceni TFi rozmérné vystrée v kombinaci s velkym
logo. Pro soupis nabidky sluzeb, tel. ¢isla a dalsi a kombinace vétsiho poctu vystréi neni vhodna. mnozstvim dal$ich poutacl a znaceni provozovny do
informace pouzijte jiné vhodné nosice. ulice pfilis ,krici".
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04.04 Vice provozoven v objektu

Jak pristupovat k oznacovani provozoven a reklamé v pripadé, Ze se

v jednom objektu nachazi vice provozoven, majiteld i podnikatelG?
Stanovte si s pomoci profesionalli a méstského architekta jasnou

a funkéni designovou koncepci. Usnadnéte najemnikiim tyto zmény
aplikovat a vyZzadujte dodrzovani téchto pravidel. Tyto zmény pozvednou
celkovou hodnotu budovy a zatraktivni verejny prostor.

Co délat, kdyz jste majitelem objektu,
ve kterém se nachazi vice provozoven:

o
o

o

Nechte si vypracovat koncepci jednotného znaceni provozoven a jednotny orientacni
systém pro svij objekt. PomizZe vam s tim méstsky architekt, nebo zkuseni designéfri.

Svym najemnikim dejte v jednotném systému k dispozici prostor pro sebeprezentaci,
napfiklad na spole¢né vertikalni vystrci, kterd bude umisténa v jednotné linii respektujici
architekturu objektu.

Nebo v prostoru pred budovou vytvorte jednoduchy, jednobarevny reklamni totem
(nelze pouzit v MPZ) z kvalitniho materiélu, ktery svym designem podpofi architekturu
vasi budovy, a na kterém bude mozné umistovat (a snadno obménovat) informace

o provozovnach vasich najemnikl. Pokud bude totem obsahovat loga vasich najemnikd,
vyhnete se nesourodosti a prehnané barevnosti tim, Ze budou vSechna loga ve stejném
odstinu (napf. bila loga na antracitovém totemu).

Seznamte své najemniky s novymi pravidly, dejte je svym ndjemnik(m k dispozici pisemné
a vyzaduijte jejich dodrzovani.

||

[ I

[




Zlin / Obchodni diim m4 jasné nastavena pravidla Kopfivnice / Reklamni totem je skvélym nosicem Slavkov u Brna / Loga v parteru budovy jsou
pro najemniky. Férové reseni nikoho neprotézuje upozorfujicim na vice provozoven v objektu. Vkusny v jednotném materialovém provedeni, vyskové linii
a podtrhuje architekturu domu. material i sjednocené barvy jsou zaklad. i barevnosti.

S

PLANEO

Nejednotnost znaceni provozoven v rdmci jednoho Celkovy dojem z objektu je dileZity a je potfeba na Velké mnozstvi informaci s vyuzitim nevhodnych
objektu ma za nasledek chaos a neprehlednost. ném spolupracovat. Nevzhledné, Spinavé reklamy ploch. Misto pfitom obsahuje zajimavy vertikalni
zakryvaji celou vylohu a neplisobi dobrym dojmem. informacni systém.
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Co kdyz zatim majitel budovy jednotnou koncepci nema? /
V pfipadé, ze pravidla oznacovani provozoven v jednom objektu zatim
nastavena nejsou, drzte se (krom ostatnich doporuceni uvedenych
v tomto manualu) téchto zékladnich pravidel:
L ———
0 Obratte se na méstského architekta. Poskytne vdm cenné rady a pomuze uchopit — |
feSeni pro oznaCovani provozovny v takovém objektu koncepcné.
(V] Respektujte architekturu a vizudlni Cistotu objektu. Pfi znaceni své provozovny
budte konzistentni s dalSimi provozovateli v objektu. Nesnazte se svym znac¢enim
prekFicet ostatni.
Q Prezentujte se mimo svou provozovnu jen tim nejnutnéjsSim. Neprehlcujte prostor
nadbyteénym mnoZstvim informaci.
° Sjednotte druhy reklamnich nosic(, které pouzivate, jejich materidly a barevnost.
e —
~ - . ’ ’ . . v ’ , v . s v \
° Drzte se shodnych horizontalnich linii znaceni (vystrce v jednotné vysce
arozmérech). Respektuijte architekturu budovy, nepfebijte ji. Spise ji vyuZijte ve svdj

prospéch.
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Vietnamskd resaueace -| LA

Vino

Slavkov u Brna / Vyuziti totem( s pouzitim trvalych Trojanovice / Reklamni totem je skvélym nosicem Praha / Nakupni centrum umoznuje jednotné
a vkusnych materiall je vhodnou a decentni cestou, upozorfujicim na vice provozoven v objektu. Vkusny znaceni provozoven. Loga jsou v jednotném
jak v centru mésta upozornit na vice provozoven. material i sjednocené barvy jsou zaklad. materialovém provedeni, vyskové linii i barevnosti.

Nejednotnost znaceni provozoven v ramci jednoho 0 Velké mnozstvi reklamnich prvk{ prehlcuje prostor. Velké mnozstvi informaci na malém prostoru
objektu ma za nasledek chaos a neusporadanost. Budova se pod nanosem ztraci. Celé to podtrhuje a nadmérna barevnost vedou ke zmatku a Spatné
nevalna kvalita nosicU a jejich neudrZzovanost. orientaci v celém prostoru.
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04.05 Vitriny

Vitrina slouzi k umisténi podrobnéjsich informaci v pro-

storu exteriéru provozovny. Casto byva umisténa na fa-

sadé v prostoru vedle hlavniho vchodu (napf. menuboxy
u vchodi do restauraci).

Q Vitriny by svym rozmérem a tvarem mély respektovat architekturu budovy
a ¢lenéni fasady. Doporu¢eny rozmér: max. 50/70/10* cm v MPZ, vyjime¢né
mimo MPZ 70/100/10* cm.

Q Doporucena orientace vitriny je na vySku; pripadné dle typu architektury lze
pripustit i horizontalni umisténi.

Q Vhodné umisténi vitriny je ve vySce o¢i kolemjdoucich.
Q Umistujeme maximalné jednu vitrinu na jednu provozovnu.

Q Ram vitriny se snazte minimalizovat, zlistane vam vice prostoru k prezentaci
zbozi a sluzeb. | informace ve vitriné by mély byt vkusné a esteticky Cisté
(opét myslete na to, Ze i zde by mély mit napisy vhodnou velikost, stfidmou
barevnost, dostatek prostoru a nemély by byt umistény od kraje ke kraji).
Udrzujte obsah vitriny aktualni, vihkosti poskozeny papir rozhodné nebude
pUsobit pfitazlivé.

@ Decentni osvétleni obsahu vitrin je mozné, jeho ucelem by mélo byt
zpfistupnéni obsahu vitriny i za nepfiznivych svételnych podminek. Vyhnéte
se pouzivani nepfijemnych svételnych efekt(.

0 Ve vitriné by nemély byt umistovany informace, které se netykaji dané
provozovny.

° Elektroinstalace vedouci k vitriné nesmi byt vedena volné po fasadé, méla
by byt zcela skryta.

° Vitrina musi byt v souladu s architektonickymi prvky domu a nesmi je prebijet,
nebo v celkovém pohledu dominovat.

o Do vitriny neni vhodné umistovat nepfimérené velké mnozstvi sdéleni.

* §irka / vySka / hloubka

Atraktivni Slavkov: Manual oznaCovani provozoven a reklamy
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04.06 Markyzy

Markyzy umisténé primo na fasadach budov slouzi
k zastinéni prosklenych vyloh a ochranu posezeni
pred sluncem, pripadné pred drobnymi prehankami.

Latky, ze které jsou markyzy vyrobeny, by mély byt jedno- az
dvoubarevné, mohou nést jemné grafické Srafovani s vyuzitim
tradicnich vzord (napf. pruhy). Volime svétlé odstiny, které jsou
vhodné pfizplsobeny fasadam okolnich budov. Vsechny markyzy
dané provozovny musi mit jednotny design a byt v souladu s dalSimi
pouzitymi prvky (slunecniky, barva nabytku apod.).

Pokud chceme mit na markyzach loga/népisy, umistujeme je
v jednoduchém a jednobarevném designu pouze na volanu.

Markyzy musi byt umistény ve vhodné vysce, po Uplném vysunuti
plachty nesmi nijak ohroZovat chodce.

° Nepouzivejte robustni a provizorni konstrukce a materialy.

Markyzy musi byt na objektu umistény tak, aby neménily jeho
celkovy architektonicky charakter a nenarusovaly prihledy verejnym
prostorem, nebo nevytvarely pohledové bariéry.

J—
J—
| —
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Q Salzburg / Markyzy a slunecniky jsou v jednotném Markyzy a slunecniky ve svétlém jednobarevném Brno / Barevné a designoveé nenapadna markyza se
designu, ktery dotvafi celkovy pfijemny charakter provedeni nijak nenarusuji historicky vyznamnou pfijemné spolupodili na dotvoreni podoby tohoto
mista. lokalitu. mista.

Masivni konstrukce pro plachtovinu v kombinaci Nevhodné félie a bannery plsobi jako provizorium. Mohutna konstrukce markyzy s pfehrazenim
s uzavienou zahradkou zasahujici do prostoru Prostoru chybi vzdusnost a kontakt s ulici. Objekt za prfedzahradky tvofi trvalou bariéru v prostoru
chodniku je nevhodna. touto hmotou zanika. a celkové jej zatemnuje.
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04.07 Restauracni zahradky

Docasné posezeni vybudované mimo provozovnu
ve vefejném prostoru také podiéha jasnym pravidlim; na Gzemi
méstské pamatkové zény (MPZ) pak zvlastnim reZimem.

Q K umisténi zahradek je nutné mj. povoleni silniéniho spravniho Gradu pro zvlastni
uzivani komunikace a povoleni zaboru vefejného prostranstvi. V MPZ je k umisténi
zahradek tfeba uzavfit najemni smlouvu, pokud je zahradka na pozemku mésta.

Q Vhodné umisténi a vybaveni pfedzahradek vzdy konzultujte s méstskym
architektem.

Q Podlahou zahradky ma byt nejlépe dlazba chodniku ¢i namésti. Pokud to sklon
terénu neumoznuje, je pfipustna vyrovnavaci podlazka v jednotném vkusném
provedeni korespondujici s pouzitym mobiliafem (dfevo, velkoformatové
deskoviny ¢i dlazby na podloZzkach apod.). Na podlahu nepouzivdme Zadné
koberce, potahy apod.

Q Mobiliar zahradky (stoly, zidle, odpadkové kose atd.) vybirejte decentni
a pfimérené, z kvalitnich materidll (dfevo, kov apod.), které verejny prostor
celkové povysi. Design predzahradky by mél byt jednotny.

Q Volte jednobarevné potahy slunecnikd v jemnych, svétlych odstinech, které ladi
s okolnimi fasadami budov. Decentni logo nebo napis mlze byt umistén pouze
na volanu slunecniku. Pro slunecniky na zahradkach plati obdobna pravidla jako
u markyz (decentni barevnost, jednobarevné slunecniky, popisky jsou mozné jen
na previsech latky...).

Q Predzahradky by mély zlistat co nejvice oteviené do verejného prostoru. Nesmi
byt zakryvany nevzhlednymi plachtami (napf. provizorni odstinéni nebo ochrany
proti vétru a desti). Truhliky se zeleni by nemély tvofit jednolitou vrstvu (zidku).
Mezi truhliky je potfeba zachovat vhodné mnozstvi priichod( do prostoru.

o Posezeni nesmi narusovat plynuly provoz a pohyb pésich a nesmi tvofit
prekazku. Je nutné zachovat na pfilehlych plochach priichod pro pési o Sifce
minimalné 1,5 m. Pokud pfedzahradka zasahuje az k budové, je potieba zajistit
vodici linii pro nevidomé.

° Predzahradky nesmi vytvaret fyzické ani pohledové bariéry, a to zejména na Gzemi
méstské pamatkové zény.
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Vzdus$na zahradka je kompletné barevné sladéna Predzahradka je umisténa pfimo na chodniku.
a v kontaktu s ulici (byt ohrazena plotem) dotvari zaroven vs$ak netvofi bariéru, zachovavaji prichody Posezeni je v pfimém kontaktu s ulici, bez
celkové pFijemnou atmosféru restaurace i ulice. do ulice a celkovy dojem je vzdusny. zbytecnych bariér a ohrazeni.

Velké vyvysené konstrukce a mohutna pddia, ktera Mohutna konstrukce markyzy s pfehrazenim 0 Ukazka stavu pred realizovanou rekonstrukci s nevhodnou
zahradku zvednou vysoko nad urover chodniku, predzahradky tvofi trvalou bariéru v prostoru barevnosti slune¢nikd a masivni ohradkou bez zachovani
nejsou pro predzahradky vhodna. a celkové jej zatemnuje. prichodu do prostoru ndmésti.
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Par dalsich pozitivnich p¥iklada

° Verejny prostor dokdze pozvednout i vhodné zvoleny mobiliar
restauracnich zahradek. Volte kvalitni materidly a decentni barevnost,
ktera podtrhne charakter mista.

O Zahradka nemusi byt nutné umisténa na vyvysené podlazce. Pokud
je povrch ulice ¢i ndmésti v roviné, umistéte zahradku klidné pouze na
dlazbu.

0 Zahradka mUze skvéle fungovat | bez ohraniceni kvétniky nebo
zabradlim. Prostor je jasné vymezen mobiliafem, zahradka netvofi
bariéru pro priichod chodcl a plsobi vzdusné.
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Zakladni principy restauracnich zahradek

Tyto principy jsou volné prevzaty z Manualu pro kultivovanou Prahu
(Pravidla provedeni restauracnich zahradek v pamatkové chranénych uzemich hl. m. Prahy)

1) Umisténi 2) Podesty
e Restauracni zahradka musi mit ucelny tvar a pfimérené rozmery. * Obecné zahradky na podestach nejsou povoleny.

Na chodniku je nutné zachovat dostatecné volny priichod.
» Jedinou vyjimkou je umisténi na komunikaci se sklonem nad 5 % —

 Zahradky se neumistuji do mist s vysokou koncentraci pohybu podesta musi byt jednoducha konstrukce zacinajici v urovni terénu
nebo nedostatkem prostoru. a vyrovnavajici pouze nezbytny vyskovy rozdil. Bézné nerovnosti

povrchu (dlazba, asfalt, kanalizaéni mfizky) nejsou dlivodem pro

podestu. Materialem musi byt dfevo, prfipadné kombinace dfeva

a kovu, boky odpovidaji podlaze.

» Nesmi tvofit vizualni prfekazku v dllezitych prihledech ani branit
vstupu do budov. Idedlni je umisténi tam, kde uli¢ni ¢ara ustupuje
a verejny prostor se rozsiruje.
e Zahradku pfimo na terénu nelze vymezit kobercem ani jinou

e Zahradka u fasady nesmi presahovat hranu domu bez souhlasu naslapnou vrstvou.

majitele sousedni nemovitosti.

Slavkov u Brna Zlin



3) Ohrazeni 4) Zastineni

* Nejlepsi ohrazeni je zadné ohrazeni — zahradka bez bariér nejlépe * Nejlepsi zastinéni jsou jednobarevné slunecniky v tlumenych nebo
splyne s vefejnym prostorem a neomezuje prichodnost. pastelovych odstinech, bez vyraznych kontrasta.

» Pokud zahradka prerusuje vodici linii pro nevidomé, je nutné ji » Zahradka nesmi byt zastinéna pevnou konstrukci typu pergola,
nahradit ohranic¢enim cel zahradky ve vysi 10—-25 cm nad zemi. sedlova Ci pultova stfecha. Pripustné jsou pouze slunecniky
Pfesné pozadavky urci pfislusny silni¢ni spravni urad. a markyzy.

 Ohrazeni nesmi byt pevna kompaktni zabrana (sklo, deska, » Markyzy by mély byt integralni sou¢asti vykladcl budovy, pfipadné
velkoobjemova nadoba). Maximalni vyska je 100 cm, provedeni ze provedeny jako roleta bez kryciho boxu. Nepfipustné jsou masivni
subtilnich profild z pfirodnich materidld. velkoformatové markyzy s elektrickym pohonem.

e Ohrazeni nesmi byt plnosténné ani nést reklamni loga ¢i vyrazné » BocCni a Celni stény zahradky nelze zakryvat jakymkoliv materialem.
barevné prvky. Slunecniky a markyzy musi mit podchozi vysku alespon 220 cm.

» Kvétniky mohou byt vhodnym feSenim, pokud maji odpovidajici » Napisy a loga Ize umistit pouze na volan, v umeérené barve.
designovou kvalitu — idealni je decentni kovova konstrukce. Vicebarevné provedeni potahu je nepfipustné.

T e et (IR
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5) Vybaveni

Nabytek zahradky musi byt z pfirodnich materiall — nejlépe dreva ¢i
kovu. Vhodny je subtilni, lehky kavarensky nabytek, nikoliv masivni
lavice imitujici rustikalni styl.

Nepfipustny je typovy plastovy nabytek, pivni sety a piknikové stoly.
Nabytek by mél byt profilovy, nikoliv plnosténny.

Na zahradce nesmi byt dalsSi vybaveni jako grily, vyCepni pulty,
reproduktory, televizni obrazovky ¢i koberce. Elektrické kabely nelze
vést vzduchem ani po zemi.

Na zahradce je zakdzano umistovat plakaty, folie s potiskem,
plachty €i jiné reklamni konstrukce. Pfipustné jsou maximalné 2
subtilni stojany na menu do vysky 120 cm.

6) Zimni provoz

o Zahradka provozovana v zimé nesmi mit podobu samostatné
vytapéné mistnosti. Ma slouzit ke kratSimu obcerstveni v kontaktu
s ulici, nikoliv k rozsifeni kapacity provozovny.

e Zahradku ani béhem zimniho provozu nesmi tvofit uzaviena
konstrukce typu igelitovy stan nebo zimni zahrada postavena ve
verejném prostoru.

» Tepelna salajici zafizeni Ize umistit pouze po predchozim schvaleni
odborem pamatkové péce. K tepelnému komfortu mohou pfispét
i deky a dalsi doplrky.

» Zahradka nesmi znemoznovat vyhled na architektonicky hodnotné
prvky budov - prihledy a priiceli musi zistat zachovany i v zimé.

Slavkov u Brna



04.08 Venkovni reklama a prezentace

Billboardy. Bannery. Vlajky. Vystavky zbozi. Nasténky a vitriny stojici na samostatnych
sloupcich. RlUzné ukazatele a doéasné reklamni stojany. Tyto a dal§i typy reklamnich
nosi¢u se vyznamnym zplUsobem podili na utvareni a vnimani vefejného prostoru v nasem
mésté.

V)
o

00

Citite-li potfebu umistit svou reklamu ve verejném prostranstvi, konzultujte sviij zamér s méstskym architektem.
Spolecné vyberete vhodny reklamni nosic, ktery je vhodné zakomponovan do vefejného prostoru.

Zvazte modernéjsi a efektivnéjsi zplsoby cilené reklamy v online prostoru. Web, socidlni sité, reklama na internetu,
firemni profil v oblibenych vyhledavacich systémech a na mapach. Budte tam, kde vas lidé opravdu hledaji a najdou.
Nechte si poradit odborniky na online marketing.

Citylighty a elektronické nasténky mohou byt vhodnou nahradou plakatovacich ploch a jsou vhodné k pouziti pro
kulturni a méstské instituce.

Pfi soubéhu chodniku a pasu zelené preferujeme umisténi prvkd do pasu zelené oproti zuzovani prichoziho profilu
pési komunikace. Prvky umistované v zeleni musi respektovat zahony pro vysadby a vzrostlou zelen.

Nepouzivejte nelegalni vylepové plochy. Plakaty je mozné umistovat pouze na vyhrazené plakatovaci plochy dle
platnych podminek. Billboardy, reklamni stojany na kola ani reklamni lavicky nejsou v méstském prostfedi zadouci.
Neumistujte bannery a jiné nosic¢e na ploty, zdi, zabradli, sloupy, konstrukce mostt apod. Neni Zadouci umistovat
reklamni pfevésy pres ulici.

Nepouzivejte reklamy umistované pfimo na fasadach budov, ve stitech budov apod. (napf. formou nevzhledné
banneroviny, plachet nebo malby na fasadu). Nejsou zadouci plachty a bannery zakryvajici fasady a stity objekta.

Reklamni napisy na stfechach nejsou v principu zadouci. Mély by byt feSeny vzdy ve vztahu k architekture objektu,
formou jednotlivych pismen, a to pouze u budov, kde takové umisténi nerusi pohledy na historické dominanty ci
pohled na stfesni krajinu.

Podobu plachet zakryvajicich leSeni je vhodné konzultovat s architektem mésta.

Pravidla pro zasahovani do vefejného prostoru plati obdobné jako v pfedchozich kapitolach i pro vystavky zbozi. Ty by
v principu nemély tvofit bariéru a komplikovat prichodnost. V ramci MPZ by vystavka zboZi neméla zabirat vice nez
20 % plochy pred danou provozovnou. Zbozi by mélo byt primarné prezentovano ve vyloze.
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Svatebn( floristika B Swuteln/ vazba
Darkové kytice . ) Vince, kytice

Q Slavkov u Brna / Jednoduché venkovni prezentace Novy Ji€in / Design znaceni a orientacniho systému, Kopfivnice / Vkusny predprostor muzea vynika
hned u vstupu do prodejny. Umoziuje rychle ktery nekfici, a presto je dobre viditelny. Nekonkuruje jednotnym vybavenim verejného prostoru. VSimnéte
a efektivné sdélit aktudlni nabidku. architekture, ale stava se jeji pfirozenou soucasti. si umisténi v souladu s linii dlazby.

Grafické i materialové provedeni a zcela nevhodné Ploty a zabradli nejsou reklamni nosice. Banery Nevzhledné plachty na oploceni vytvafi celkové
umisténi devalvuje historickou i estetickou hodnotu a jejich provizorni uchyceni rozhodné dobfe platici Spatny celkovy dojem mista.
dfevénych roubenek. zakazniky nikomu nepfilaka.
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04.09 Vydejni boxy

Vydejni boxy jsou stale castéjsSim prvkem méstské infrastruktury.
Usnadnuji dorucovani zasilek, jejich umisténi a vizualni podoba vsak
nesmi snizovat atraktivitu verejného prostoru.

©

o
o

Umisténi vydejniho boxu ve verejném prostoru konzultujte s méstskym architektem. Spolecné
najdete vhodnou lokalitu, umisténi i vzhled.

Boxy umisténé vedle sebe musi tvofit jednotny celek - stejna vyska, zarovnani do jedné linie.

Vydejni boxy umistujte pfednostné k obchodnim centrlim, parkovistim i dopravnim uzI&m.
Preferovana jsou mista, kde bude box zapustén do hmoty objektu (nika, vykladec, plot), nebo
interiery s nepretrzitym pristupem. Samostatné stojici box je vzdy vétSi zatézi pro verejny
prostor.

Ke kazdému boxu zajistéte adekvatni dopravni obsluznost.
Volte boxy v tlumenych barvach. Barevnost musi odpovidat kontextu mista. Matny povrch je
vhodnégjsinez leskly.

Zajistéte bezbariérovy pristup. Zachovejte min. 2,5 m volného prostoru - z toho 1,5 m pro
prichod chodcl a 1 m pro manipulaci se zasilkou. Boxy neumistujte na schodisté ani na nerovny
terén vyZadujici dorovnavaci sokl.

Box nesmi naru$ovat architekturu mista a prahledy na architektonické dominanty, tvofit bariéru
pro chodce ani komplikovat dopravu. Nesmi byt u narozi, kfizovatek ani vytvéaret nepfehledna
zakouti.

Vydejni boxy nesmi zakryvat ani Castecné vylohy nebo okna. Nesmi narusovat linie mobiliare,
vodici linii pro nevidomé ani uli¢ni zastavbu. Vydejni boxy musi respektovat architekturu
averejny prostor.

Vydejni boxy nesméji svou konstrukci pfesahovat do okolniho prostoru.

Box nesmi zhorSovat dopravni situaci v lokalité. Provoz boxu nesmi bez souhlasu viastnik{
narusovat pozemky tretich stran.

Na vydejnim boxu nesmi byt umisténa reklama tretich stran. Celoplosné reklamni polepy nejsou
pripustné. Firemni branding musi byt decentni.

;
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O Praha - HoleSovice | Pozitivni pfiklad vyuziti Studénka | Vyuziti interiéru vlakového nadrazi Kopfivnice | Vhodné umistény vydejni box
zapusténého prostoru pro instalaci vydejnich boxu. (dopravniho uzlu) jako mista pro umisténi vydejnich u obchodniho centra a parkovisté s jednoduchym
U nové pfipravované zastavby mohou byt takové box{. Kryté prostory s nepretrzitym pfistupem jsou pfistupem. Decentni barvy boxu nehyzdi a nerusi.

situace predem zohlednovany. idealni volbou.

Smutny pfiklad znehodnoceni mista. Vydejni boxy 0 Vydejni box pfecniva a narusuje celkovy pocit Samostatné stojici vydejni boxy, které zbyte¢né
zakryvaiji vylohu a nerespektuji architekturu mista. z verejného mista. Nevhodné umisténi bez ohledu narusuji vefejny prostor a tvori nevzhledné ostrovy.
Umisténi a vizualni chaos tvofi prostor neatraktivnim. na kontext okoli a uliéni zastavbu. Box vpravo ma navic obtizny pfistup pfes travnik.
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05 Postup pr1 povolovani reklamy

DodrZeni nasledujiciho postupu vdm pomi(ze vyhnout se
zbyteénym nékladiim a komplikacim v cesté ke kvalitni a vkusné
reklamé, ktera bude v souladu s platnou legislativou, méstskymi
vyhlaskami a principy nastinénymi v tomto manualu.



(4

01 Navrh projektu

Ve spolupraci s vasim
architektem ¢i designérem
navrhnéte vami
zamyslenou reklamu,
stavebni Upravu Ci stavbu.
Nechte se inspirovat timto
manualem.

<]

02 Konzultace

Prijdte navrh zkonzultovat
s méstskym architektem
z hlediska barevného

a materidlového reseni,

a na prislusny urad

z hlediska souladu se
zadkonem (viz také tabulka
na strané 16).

o

03 Povoleni

VyZzaduje-li vas zameér
povoleni stavebniho uradu,
podejte zadost o pfislusny
souhlas ¢i rozhodnuti.

S pfesnym obsahem
dokumentace vam poradi
vas projektant ¢i pfimo
pfislusny Urad (viz také
tabulka na strané 16).

o

04 Realizace

Dle povolené
dokumentace cely

zameér zrealizujte. Dejte
si zalezet na vybéru
kvalitniho dodavatele,
nebot na detailech zalezi!
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06 Platna legislativa

Dbejte na pravidla pro zvlastni uzivani vefejného prostranstvi, ktera zahrnuji mj.
umisténi reklamnich zafizeni nebo uzivani verejného prostranstvi pro reklamni
akce, vztahuje se na né ohlasovaci povinnost a povinnost uhradit poplatek.

 Stavebni zakon v aktualnim znéni, v€etné provadécich vyhlasek

» Vyhlaska o obecnych technickych pozadavcich zabezpecujicich bezbariérové
uzivani staveb

» Regulacéni plan Méstské pamatkové zény
o Uzemni plan mésta Slavkov u Brna

» Obecné zavazna vyhlaska mésta Slavkov u Brna ¢. 3/2025- Obecné zavazna
vyhlaska o mistnim poplatku za uzivani verejného prostranstvi

» Nafizeni mésta Slavkov u Brna €. 11/2017- Narizeni, kterym se zakazuje reklama
Sifena na verejné pristupnych mistech mimo provozovnu

e Trzni rdd mésta Slavkov u Brna-Nafizeni mésta Slavkov u Brna, Trzni rad,
¢. 1/2026

« Vice o aplikovani jednotlivych zédkon(, nafizeni a pravidel u konkrétnich typu
znaceni a reklamy viz také souhrn platnych nafizeni ,Ve zkratce” v tabulce
na str. 16 a 17 tohoto manualu.

Autori manualu

Texty: Ing. Petr Canik, Mgr. Petra Canikova

Pracovni skupina ke vzniku dokumentu
Atraktivni Slavkov: Ing. Petr Canik,
Mgr. Petra Canikova

Obsah dokumentu byl konzultovan odborniky
z dotéenych odborl mésta.

Publikaci vydalo Mésto Slavkov u Brna. Vydani
prvni. Verze 1.01. Publikace je neprodejnd, vydava
se zdarma a v elektronické verzi je ve formatu PDF
ke stazeni na atraktivnislavkov.cz

© Slavkov u Brna, 2025
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Predejte tento manual svemu
grafikovi ci designérovi.
Mate dotaz? Nevite s1 rady?

Nevahejte se na nas obratit. R4di vdm pomuzeme s podobou
znaceni vasi provozovny nebo s reklamou, kterou chcete umistit
ve verejném prostoru.

Architekt mésta Slavkov u Brna
architekt@atraktivnislavkov.cz

Atraktivni Slavkov u Brna: Manual oznacovani provozoven
areklamy je k dispozici ke stazeni na adrese
www.atraktivnislavkov.cz.
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